Syllabus

UE: Marketing digital Parcours: 3emeMkg

Enseignant: Mr. Mahmoud Menyaoui Semestre : 1

Department: Sciences de Gestion Volume horaire : 42h cours et 21h TD
Crédit :
Coefficient :

Objectifs du cours:

Développer les outils techniques du marketing digital

¢ Pratiquer le marketing et la communication digitale a travers des cas pratiques et la réalisation
d’une recommandation.

e Maitriser le métier d’un social media manager, son role et ses missions a travers la maitrise des
outils digitaux et des KPI'S

Compétences attendues :

Réactivité rapide dans les différentes situations, familiarisation avec I'outil digital, apprécier le travail
en groupe au sein des unités.

Plan du cours :

Semaine | Chapitre

1 Introduction

2-3 CHAPITRE 1 : concepts de base : Digitalisation Vs Numérisation

4-5 CHAPITRE 2: les strategies digitales: Inbound, Outbound, Growth hacking et lead
nurturing

6-7 CHAPITRE 3 : Content Marketing : Content Vs Copywriting VS User Generated Content

89 CHAPITRE 4 : Plan Marketing Digital : Ligne éditoriale et calendrier éditorial

10-11 CHAPITRE 5 : Pratique des métiers “SMM/ CM / SEQ” : (FB ads, Instagram Ads, Linkedin
ADS, Google ADS, Mailchimp )

12-13 CHAPITRE 6 : Social media reporting (application pratique sur SEMRUSH)

Mots clés :

Inbound, Outbound, growth hacking, SEO, SMM, CM , Content marketing, Social media reporting,
KPIl’s , ligneéditoriale




Pré-requis :

Les concepts de base en marketing

Pédagogie d’enseignement :

Présentation et explication des concepts de base
Application pratiques sur des plateformes et des logiciels
Etudes de cas

Des exercices

Evaluation:

Type d’évaluation % du Total de la note
Assiduité et participation 10%
Contrdle Continu 20%
Exam final 70%
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